El impacto del SEO en la
industria turistica

by Andres Romero :
Project Manager Asiri Marketing Inno mping s,



Presentaciones oficiales.

- Técnico Informatico.

- Guia Turistico.

- Recepcionista.

- Agente de Vigjes.

- Gestion Comercial Resort.
- Consultoria Marketing Dlgltal
- Redactor en Medios.
- Formador.
- Autonomo.
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Intencion. Seo para Campings

e Qué es el Posicionamiento y la
importancia en la demanda del viajero. >

e Factores que intervienen en el |
posicionamiento de tu camping.

e Como construir nuestra Web para SEO. _

e Planteamiento de aporte de valor con
Inbound Marketing.

e Ejemplos.

Inno/ “mping Vovw,
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El 70% de los usuarios dice que

tiene PeOr Opinién de una

Fuentes: Hubspot Adblock Plus Research
Study | Q2 2016. Hubspot Global
Interruptive Ads Survey | Q4 2015
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El 40% de las personas sélo hace click

por error

Fuentes: Hubspot Adblock Plus Research
Study | Q2 2016. Hubspot Global
Interruptive Ads Survey | Q4 2015
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| quinta parte de los

para moviles instalado

Fuentes: Hubspot Adblock Plus Research
Study | Q2 2016. Hubspot Global
Interruptive Ads Survey | Q4 2015
I P ® o
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- A nivel mundial, el uso de
bloqueadores de anuncios

Gbal Ad Blocking Growth \

lmM‘/‘
- . . .
- Costo alaindustria de la - o i
publicidad 22 billones L cthne o e e e b e g o / 2, i
de $ en 2015. /
DBt

\ hﬁ’* " Ay

Fuente: Pagefair and Adobe | 2015 AD ® o
Blocking Report Inno/ ~mping Vsvw,



l44% de la
nunca se abre

unca se abre

Fuentes: Socialmood

Inno/ - mping OVsuw,



obtienen

hasta un 18% mas de retorno

Fuentes: Socialmood
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The internet is the top source for both leisure and

business travel planning

TRAVEL PLANNING SOURCES

® o
Leisure Travelers % Business Travelers
||
o reamet I
4B8% _ Family, friends, or colieagues offine - 35%
26% _ Family, friends, or colleagues online - 27%
23% - Informational brochures - 26%
20w [N v | E
18% - Magazines/newspapers - 27%
s [ soois B o
Criliie 13% [ Travel agents L Qeline ;
sources (net): & sources (netk
78% 10% - 800 or toll-free number - 19% 80%

Family, friends, or ™~ [l Travel groups R e Family, friends, or
colleagues [net): T% . Radia - 14% colleagues {net):
52% 41%

5% . Other l 6%

Base: Personal quota {n=3500]; Business guota (n=1500}
{7 Which of the folowing sources o you typically use to plan personal or letsure trips/business trips? (Seled ALL that appiy)
Source: Googhe Travel Study, June 2074, \psos MedizCT

Research: digital is key@

Inno/ . mpin vl
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Por Otro ladOOOO Research: digitaliskeye

Search engines are among the most popular online planning
sources for travelers, particularly among leisure travelers

TOP 10 ONLINE SOURCES USED IN TRAVEL PLANNING

]
Leisure Travelers ?‘ Business Travelers

© =i

-4}
=}
E3

Search engines Hotel sites/apps

Hotel sitesfapps 1_ 48% Search engines
Online travel agency ﬂ_ 40% Airline sites/apps
Airline sitesfapps _ 39% Online travel agency
Map sitesfapps __ 38% Map sites/apps

Travel review sites/apps _ 36% Car rental sites/apps .
Travel search sites/apps d— 33% Trave! review sites/apps
Destination-specific sites/apps _ 30% Travel search sites/apps
Social networking sitesfapps __ 26% Destination-specific sites/apps
Car rental sites/apps —_ 22% Travel planning sites/apps

Basa: Use internet to plan travel (Personal n=2734, Business n=1194)
10 Which of the fallowing online sources do you typically use to plan personal or leisure tripstbusiness trips? (Select ALL that apply.)

Source Googe Travel Study, June 2074, ipsos MedialT I n no m pi ng
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;Qué se supone que tenemos que
hacer?f Y & K g
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Necesidades de los campings

11 Tips para mejorar la estrategia de marketing online de tu camping

sPreparado para la versién “beta permanente”?

<) 94 11 Tips para mejorar la estrategia de
oa=@am marketing online de tu camping
oo

Los campings deben seguir mejorando sus estrategias digitales para
seguir siendo competitivos también en el online.

MUNDIGEA MAGAZINE

LANOTICIAEN
3CLAVES

La evolucién no
estd exenta de
carenciasy deuna
necesidad |latente

ML \.mgm

P

permitan seguir el
ritmo del mercado.

La competencia, en
relaciénala

tecnologia que se

utiliza conectada al

ambito hotelero, se 3 . L - - "

vuelve encarnizada Los campings siguen su progresion con paso firme consoliddndose un afio més como

por lo que i vy o5 o

CeAeneno una de las férmulas de alojamiento mas interesantes de cara al viajero. En el

desplstmr s conjunto de 2016, seguin datos del |NE, las pernoctaciones en alojamientos

posible. turisticos extrahoteleros alcanzaron la cifra de 123,6 millones, un 8,5% mas que en 5
Fuente: Hosteltur Inno mping



Necesidades de los campings

Mejora motores de reserva.

Diversificacion del producto sobre segmentos.

Mejorar conectividad wifi.

Estrategia de contenidos.

Revenue Management.

Nuevos mercados a través de presencia en Otas y
metabuscadores

Trabajo de analisis del leads (registro).

Conectar definitivamente la vida saludable.

e Producto desde el punto de vista de la experiencia y
no desde el concepto "alojamiento”.

Inno/ - mping alljl./u./,



Del Outbound al Inbound - Marketing

EL MARKETING
TRADICIONAL EL INBOUND

Persigue a los clientes. Los atrae.

4

o W 2

Inno/ - mping OVsuw,
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Etapas del Vigje

g .

fic Fotos, Videos

Sofar

Fotas, videos e
Comentarios =

FB, Twitter,
Tripadvisor, Youtube.

¢Como llegar?
¢Dénde alojarse?
$Qué visitar?
iddénde comer?
Precios, horarios

Google maps =T v
B it “Q‘t .}d"",_.f Mejor opcién calidad /precio
Uiajar!! Reservar Internet: pago con tarjeta

Inno/ ~mping



Momentos
Quiero Saber

65%

de los consumidores

oline buscan més informacién
en internet que en el

dltmos afio.

66%

de los ususarios de
teléfonos inteligentes los
usan para buscar algo que
vieron en un comercial de
television.

Momentos
Quiero Ir

2X

de incremento en el interés
de las bisquedas en “su
entorno” en el Gitimo afio.

82%

de los ususarios de
teléfonos inteligentes usan
un motor de bisqueda
para encontrar negocios

o servicios locales.

| —

Momentos
Quiero Hacer

" 919

(:‘I;lli‘s umrb;dl:nmléflclnes
inteligentes a raellosen
busca de ideas, mientras
realizan sus tareas.

horas de videos "
fueron vistas en YouTube
en el (ltimo afo.

D

Los Micro-Momentos by Google

Momentos
Quiero Comprar

82%

de los usuarios de teléfonos
inteligentes los usan para
consultarlos estando

en compra en el local.

29%

de incremento en las tasas
de conversiones desde
moviles en el dltimo afio.

Inno/ ~mping



Definir una estrategia equilibrada de

DIGITAL BRANDING
h MARKETING SOCIAL

MEDIA

EMAIL
CONTENT
APP WEB MARKETING MARKETING

DEvELOPMENT J DESIGN

VIDED
PRODUCTION

Inno/ “mping Ml.lu./,



SEO “Search Engine Optimization”

"Optimizacion de
contenidos para
posicionarse
sobre terminos de
busqueda
especificos para
la captacion de
trafico
relevante’.

Go g Ie Alojamiento sierra de madrid con perro !; Q

Todo Maps Iméagenes Noticias Videos Mas Configuracién Herramientas

Aproximadamente 460.000 resultados (0,72 segundos)

Buscar hoteles que admitan mascotas en Sierra de Guadarrama
(Anuncio] www.booking.com/ ¥
Valoracién de booking.com: 4,5 drri ki
Reserva mas de 660.000 hoteles.. Precios éptimos. Pague en el hotel.
Atencién al cliente 24/7 - Hablamos tu idioma - Sin cargos de gestién - Lee opiniones reales
Tipos: Holeles, Apartamentos, Villas, Albergues, Resoris, B&Bs

Mejor precio garantizado Confirmacién inmediata

Cancelacién gratuita Reserva segura

Alojamiento para Perro - En Tu Cuidad Madrid - holidog.com
es.holidog.com/Alojamiento/Perro

Valoracién de holidog.com: 4,2 Jrd

iTu Perro Cuidado por una familial Desde 7€ al dia

Rapido y sencillo - No mas culpabilidad - Felicidad Canina - 100% Seguro

Servicios: Seguro Holivet, Privacidad, GoWalk, GoNanny, GoSchool, Happy Box, Tarifas, Conviertete ...
Preguntas frecuentes - Patsitters disponibles

98 Casas rurales en Madrid que admiten perros - Escapada Rural
https:/fwww.escapadarural.com/casas-rurales-madrid-admiten-perros

Escapate con tu mascota a una casa rural que admita perros en Madrid y podrés ... Los alojamientos
rurales "La Erilla" se encuentran situados en plena sierra ...

46 Casas rurales en Sierra Norte de Madrid que admiten perros
https:/\www.escapadarural.com/casas-rurales-sierra-norte-de-madrid-admiten-perros ~
Encuentra el alojamiente rural en Sierra Norte de Madrid que mejor se adapte a tus planes y
aprovecha tus dias en la naturaleza con la mejor compafiia

L -
120 €
M-136 | M-143 M141
e nno
.

mping
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Visibilidad online para tu mercado

=0 CANADA = s UK W0 BELGIUM == RUSSIA to. S.KOREA © JAPAN
G 64.68% G 66.70% G 90.69% G 93.60% Y 6410% G 7.30% G 38.00%
@D 1226% @D 2850% D 229% @D oor% Q 3590% @D 210% @D s51.00%
D 575% @ 3.00% D 1.78% f o0.s0% [ 61.90% Q 11.00%
Q 17.31% P 1.80% b 384% eoay 1.20% adm 19.70%

Q 1.40% Q 4.39% Q 7.00%

G 90.50%
D 1.70%
S 210%

Q 3.90%

w=m COLOMBIA

G 9220%
Q 7.80%

=== ARGENTINA

G 89.40%
Q 10.60%

¥ Data

LATIN AMERICA

G 90.50%
Q 9.50%

G 91.77%
D 164%
f 1.43%
@ 0.79%
S 268%
©O 096%
@ 031%
& 0.26%
Bl o17%

& BRAZIL

= INDIA

G 88.40%

Q 11.60%

SINGAPORE

G 87.20%
O 1072%
> 157%
Q 051%

& AUSTRALIA

G 91.81%
@ 658%
Q 161%

SEARCH

ENGINE®

LEGEND
G GOOGLE ® socou
@ varoo O TENCENT S0SO.COM
f FaceBOOK BING
oy EBAY #s YOUDAO
@ AsK & MERCADOLIBRE
% BAIDU ) TERRA - TELEFONICA
[0 NAVER @ uoL
=m  DAUM &2 BUSCAPE COMPANY
@ Aol B 16080
Y YANDEX Q OTHERS
@ QHoO so.coM
I3 HONG KONG El CHINA
G 57.10% G 19.60%
@ 1851% @ 225%
o 461% o 70.49%
> 439% @ 1236%
Q 15.39% ®© 7.85%
O 392%
b> 052%
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Mapa de Calor de
Google

"El obtener una mejor
pOSIcion te asegura
volumenes de trafico
mayores”.

GOL)gle Search Heat Map “

Weh Images Maps Shopping Applications More >  Search taol Rank il"l C“Cks
About 130.000.000 results (0.27 seconds Google (in WO)

9.82

Inno/ ~mping



Diferenciar entre SEO “On Page” y “Off Page”

SOCIAL
MEDIA

H1 TAGS

»

‘ LINK

BUILDING

ON b
PAGE

DESCRIPTION

ARTICLES
A

KEYWORD >
DENSITY BLOG/
KEYWORD FORUMS
PLACEMENT

Inno

mping MEM-'/



Factores SEO “On Page”:

e Definir una Estructura Interna.

o Menus.
o Paginas.
o  Categorias.

e Titulo de la pagina.

o Incluye palabra clave.
o Entre 70/65 Caracteres

e Meta Descripcion.

o Debe incluir la palabra clave.
o 150/160 caracteres.

e URLs amigables para los contenidos.

o Incluir palabra clave.
o  Noincluir simbolos ni caracteres poco comunes “it", “¢"...

e Cuidar jerarquia de contenidos H1,H2,

o H1 siempre debe contar con la palabra clave.
o Resto de contenidos para dar estructura y distribucion de keyword por
el resto de la web. "Densidad de Keywords". Inno mping




Factores SEO “On Page”:

Generacion de Contenidos.

o Idiomas.
o Paginas Optimizadas al SEO.
o Articulos del blog.

Optimizacion de las imagenes..

o  Titulo de laimagen.
o Descripcion.

o  Altdelaimagen.

o Tamano.

Estructura de enlaces Internos.

o Aumentan los tiempos de permanencia.
o  Google relaciona contenidos dentro de la web..

Velocidad de carga.

o Los tiempos aumentan el abandono.
o Aumentan la tasa de rebote..

Web Responsive..
o \WWeb adaptada a todo tipo de dispositivos.

Inno

mping



Factores SEO

o Ejemplo: Enlaces webs de destino.

e Trabajar redes sociales.

e Generacion enlaces “link @ .II c
building”. y
&

o Generar contenido y que se comparta.

e Generar contenidos , L Qj__
enlazables. i ‘

o Ebooks, infografias, videos....

e Utilizar agregadores de

contenido.
o  Ejemplo: Flipboard, Reddit,

e Enlace PPC (SEM, Social Ads...)

o Google Adwords.
o Facebook Ads.

o Twitter ads. Iniie mping W/




Google My Business

24gina principal

Cémo funciona

‘Registrate en Google en un sencillo proceso’

Recursos y preguntas frecuentes

Atrae a nuevos
clientes con tu
ficha de Google
gratuita

Tu ficha podré aparecer cuando los usuarios
busquen tu empresa o hagan una bisqueda
relacionada con tu negocio en Google o en Google
Maps. Con Google My Business puedes actualizar
siempre tu perfil y compartir novedades para
llegar a nuevos clientes

EMPEZAR

La pasteleria de Ana
46 kkk ki (18) €€

Inno

mping

Vsini,


https://www.google.es/business/

Configura tu Search-Console

‘Registra tu web para que Google pueda identificarla e indexarla en su buscador”

Google

Search Console

Prans! da Soritrol Novedades importantes
Mensajes
Mejora la presencia de http:iwww.lahuelladeotto.com/ en la bisqueda
» Apariencia en el [ ]
buscador

» Tréfico de blsqueda

» Indice de Google Estado actual

» Rastreo
Errores de rastreo »
Problemas de seguridad
Errores del sitio web
Web Tools
DNS del servidor ion de robots.bxt

(] (] (]

Errores de URL

8 No se encuentra

Analitica de biisqueda »
| 383
Clics totales
24
18
2
6
: /o7 150917 180917 23/0917 210917 o7

B http:liwww.lahusliadeotto.com!

Sitemaps.

B 577 URL enviadas s
W486 URL indexadas | coverendias

Web Images

Inno/mping ajcl./u./,


https://www.google.com/webmasters/tools/

Configura tu Google Analytics

‘Empieza a cuantificar los resultados de tus acciones de posicionamiento”

Q,  Buscar informesy articulos Pagina principal de Google Analytics

4 PAGINAPRINCIPAL Usuarios Sesiones

¥ PERSONALIZACION 198 211
1261 % 1227%
respecto alos

Informes.

Gltimos 7 dias

(©  ENTIEMPOREAL
2 AUDIENCIA
ADQUISICION

COMPORTAMIENTO

* 0 Y

CONVERSIONES

Ultimos 7 dias v

Porcentaje de rebote

71,56 %

475%

gquny

4205%

VISION GENERAL DE LA AUDIENCIA

Duracion de la sesion

>

(Cuando acceden los usuarios?

Usuarios ahora mismo
12a.m. O
2a.m.

Mimero de paginas vistas por minuto

Usuiarios per hora del dia

ga.m. =

6p.m No hay datos para esta vista.

dom. lun. mar. mié. jue. vie. sdb.

Ultimos 30 dias w

INFORME EN TIEMPO REAL

¢ Coémo obtiene usuarios?

Q  DESCUBRIR

Canal de trafico Fuente/Medio

£ ADMINISTRAR

URLs de referencia

cDénde estan sus usuarios?

Sesiones por pais

Inno/ ~mping

~"



Construir una WEB Optimizada a SEO.

Definir una
estructura sencilla.
Realizar busquedas
para elegir
Keywords.

Cada pagina
optimizada para 1
keyword.

Definir idiomas y
producto para
mercados.
Generar
contenidos
pensando en el
viajero.

Fotos con Personas.

Estética no renida
con UX.

Adaptada a
dispositivo movil.
Siempre un blog
con contenidos
actualizados
semanalmente..
Sistema de
Reservas integrado
y Agil. (reserva 30 4
Pasos)

Teléfono visible
prioritario.

Inno/mping 0,6'./'1‘./'



Evolucion del SEO

TECHNICAL Traditional
SEO SEO ==,

CONTENT
MARKETING YESTERDAY

Evolucion del

‘SEO tradicional”
hacia un “SEO :
: " ' CONTENT
mas humano :
mas centrado MARKETING TEc;iEr:)lca.L ' I N BO U N D
. | . MARKETING

en necesidades
y no tanto en
tecnologia.

Google's Sweet Spot

TODAY

Inno/ - mping ajm.}u./
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De la segmentacion tradicional al buyer

- Cuando Mario migro de Brooklyn al Reino - Su principal objetivo es compartir con
Champifion se encontrd con las delicias otras personas su pasion por la

culinarias de la cocina vegana. alimentacion vegana y la vida saludable.

- Desde entonces su alimentacion ha estado - Le gustaria incluir en su labor profesional
basada en: champifiones, hojas, flores, como médico los beneficios de la nutricidn
zanahorias, cerezas, entre otros. vegana.

- Tiene un ritmo de vida muy activo.

- De espiritu emprendedor, empezd con un - Prefiere llevar cursos de forma presencial.

Damogra negocio propio dedicado a brindar diversos Antes de seleccionarlo compara por internet
g servicios como plomeria, carpinteria, las diferentes opciones que existen.

pintura, construccién, etc.

- Médico - Se actualiza leyendo contenide en
- Vive en el Reino Champifidn - Gracias a su esfuerzo pudo pagar sus video, blogs y newsletters.
- Ingresos por 5,000 coins estudios en medicina, ya que siempre )
mensuales estuvo interesado en el campo de la salud. - Asiste regularmente a conferencias de
- Es soltero nutricion vegana, de forma presencial
0 a traves de webinars.
“Witeaas masa Mariass” Como podemos ayudarle
- Mario dedica la mayor parte de su tiempo - Ofrecerle cursos presenciales de cocina
“Comer hongos me ha libre a practicar deportes: tennis, golf, vegana y nutricion.
W basket, fitbol, béisbol, karts, etc.

mucho a crecer. , 2 ‘
e - Articulos relacionados a como llevar una

vida saludable.

Buyer Persona "¢Te gustaria vivir de forma saludable?
En Le Champignon Hereux te daremos todos los conocimientos para

ESCUEEE_dE Cocina alcanzar una vida plena. Ademas somos los Unicos que ofrecemos una
Le Champignon Hereux especialidad en cocina vegana.”

Inno/ ~mping



De la segmentacion tradicional al buyer

i ALY
Megan B2B Larry NICHO
MICE Agent CYCLE TEAM Leader
Edad 41 Edad 37
o
Mayte  B2C Wendy  B2C

Working Mom WEEKENDER

Fuente: WAM Edad 42 Edad 35 Inno mpi ng W



Planificacion de palabras clave sobre
:Un Embudo!

Inno“mping (Vs



Ejemplo: Caso Madrid Sierra Norte

TOFU:

Articulo blog: "Razones para
descubrir los grandes tesoros de
Cataluna”

MOFU:
Guia descargable de las mejores
rutas por el Pirineo Central.

TOFU:
‘Los mejores campings para ninos
en Lleida”

Inno/ “mping QUsiuiy,



Ejemplo: Caso Madrid Sierra Norte

Fuente: WAM

“Dedica mi tiempo a
mi familia, mi trabajo y
mis amigos. Me gusta
viajar y disfrutar de
actividades con mis
hijes"

Vida saludable

Diamos ideas sobre comida, dietas

y actividades, para gue los nifios v

la familia fleven una vida saludable

« Ments divertides para una
digta mediterrdnea

Top of Funnel
Campanas

Compaginar vida profesional y
familiar

Direcer soluciones pora las madres
elecutivas que quieren seguir
desarrelianco su vida profesional
con éxito , pero gue su maxima
priarciad =y au familia

+ Apps para mamas ajscutivas

Educar alos hijos para que
consigan el éxito

ESCriimos sobre educacidn,
consajos para manieranos actives,
Inspirafos, que desarroliarsus

Middle of Funnel
Campanas

Planificacian de las vocaciones
familiares

Qfrecemos consejos que ayuden a
planificar los vacacicnes lamiliares
Tips sobre lo que tienes que tener
en cuentia, consejos, #lc,

* Como pazar unas busnas

Qi debes Hevar en tu maleta
euando vayas con tu familia a un
hatel

Vacaciones Hoteles en ia Playa

Haklames de los mefores destinos
sz

habilidades, aptitudes, sxprimir al
maxime & tismpo oue din a dia
pasamos con ellos

Jduegos divartidos para fus hijos

* B destinos en la costa blanca
para viajar con nifos

Br inmaeimmae

Talleres de creatvidad para
nifics

Maternidad y embarazo

Incluimas recomendacicnes de
Blogs familiares que pueden seguir,
o redas saciales ¢ pEracnas o quién
peguir pam sncantrar su Inspirasidn
o la hora de tomar decisiones
vacasionalas en su hoger
* 10 Blogs de vacaciones en
famliila que deberias leer

Momentos memorables

Cosas que hacer en tus vacaciones

en ¢osta bianca

* Tres actividodes que no e
puedes perder

Evaluacion de hoteles

Conssjon para slegir el major hotel

¥ lo que puede ofrecer tantc ala

pareja como a los hijos

+ Checklist para saber = &3 &l
hotel ideal para tu familia

Bottom of Funnel
Campanas

Dasting Calpe

Hablamos sobre el mayor desting

de costa blanca | Calpe.

* Guin de unas vaceciones en
famiila en Calpe,

+ Tooo o que |a playa de Calpe te
pueace oirecer

Actividndes para nifios &n log
hoteles

Escribimos scbre loa dilersntes
lipos oe actividades que ofrece AR
Diamante Beach parg 10 nifos

-

Checklist de actividades segun
lag edades de tus hijos en AR
Diamants.

Dividriate con los musicales
nactumaos an AR Diamanie
hoteles

Hablamos sobre los Premios y
opiniones positivas gue esta
recibienco el hotel y por qué es la
mayor opcldn para of viaje famiiar
+ 2075 guin de los mejores hotels
premiados pora v
familiares

Inno/ “mping (Vs



Ideas para generacion de contenidos

AWAREMNESS - PURCHASE

Fuente: WAM

= EMOTIONAL

RATIONAL

INSPIRE

= CELEBRITY

th . COMMUMNITY -
=3 . YT —

INTERACTIVE
YIDEOS
REPORTS &
m SN

Inno

mping QVsiuy,



Monta tu Excel de Palabras Clave

T/08/2015

¢ rabajadora

Conciliscion de la vida familiar y labaral

ol ary Keyword

Article Type
Coniejos

Suggested Tithe
Consejos para concillar tu vida familisr con

| Comvenciones e incentivos |informative

£/08/2015 Top Viajes de incentivas Incentivos laborake: { Por qué son efectivos los incentivos labor
5/08/2015 Top Gastronomia Recetas faciles y sanas Escapada Gastronomica  |Enumeracidn 5 recatas fdcles y sanas a inchuir en tu alim
10092015 Top Caclismo Profesional E giro de dalia Todo sobre | 2 ocpiones segun bdsqueda de informaci
10y09/2015 Midhidle Vaaciones en Familia WViajar con tu hijo Oferta familias Aprendizaje Wiagar con tu héjo: conseos para un viape tr
S0, Middle Crganizacion Eventos Eventos origmales Comvenciones & incenbivos [Aprendizage Cémo organizar eventos griginalas {sorpre
14/09/2015 Middbe Escapada Romantics Planes romdnticos i suite de AR Diarmants Bed Listade Descubre los mejores planes romanticos p.
15,/09/2015% Middle Ciclismo an Ruta Rutas &n bicy popularidad Lias rutas en bic més populares en Espafia
16/09/2015 Top Educacion Nifioy J Juspos en inghés: Ensefiar inglds » tus hijos
Tap Sector MICE Turismo de negocios Convenciones & incentives | Tendencias Ultirmas tendencias en furkmo de negocios
Top Sabud y Bienestar Biog de belleza tienestar Listado £Cual es ol mejor blog de bellera de BE'
Tap Digta entrenamienta dieta ciclista Aprendizaje Dieta achista: simenos imprescindibles pa
Middle Vacaoones en Familia Donde ir con nifios CHerta familias Enumeracion 9 destinos perfectos para wiajar con nifios
12/09/2015 Midale Actividades para Empresas Team Bullding Comwnciones & incentives | Enumerscion Team baudlding an la Comunidad Valenciang
13/09/2015 Middle Fin de semana Planes fin de semana Oferta a5 Listado Planes de fin de semana para desconectar
24/09/2015 Middle Ciclaturisma campeanate eipafla ciclima ﬂw Te contames toda sobre ¢l campeonatn de
14/09/2015 Middle Hotehes de Playa Costa Blanca Calps Listado La Costa Blanca y sus rincones de obligada
15/09/2015 Middle Drganizacian Eventos Gastion de ewentos Convenciones @ Incentivos |Aprendizage Todo ko gque tenes que saber sobire la gesti
18/09/2015 Midiile Escapadia Romantica Cana romintica 38 rgnomics | Listado BAenus para triuntar n tu cena romantica
15/09/2015 Middle lismo Comunsdad Valencia marchas cclistas Informative Marchas ciclistas en la Comunidad Valencl
W0/09/2015 Bottom Hoteles Familiares Calpe Hotehes én Calps Plays AR hotels & resorts informativg Hoteles &n Calpe playa: distruts del medite
1/10/2015% Bottom Hotebes y zalas Sala de reuniones 5 de reundiones en Costs Blar|Aprendizage Descubree la megor sala de reuniones de lat
171073015 Bottom Holeles SPA Calpe Spa Calpe Spa y bienestar informatreo 5pa Calpe: circuito de sgua v masajes relaj
Bottom Hoteles pars Ciclistas Hoteles para ciclistas Calpe AR Rocs Esmerabds informative Hoteles para ciclistas en Calpe: buen precig
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Ejemplos SEO Campings “Marjal”

ﬁMARJAL Lidmanos 865484081 f W &3 (© Espafiol ~ FAQ  MNosotros  Taifas  Eventos  Localizacién

Gampings & Resorts RESORTS Y, EXRBERIENCIAS v ALREDEDORES v . OFERTAS BLOG CONTACTO

T

MARJAL.....

Camping {, Bungalows Resort

MARJAL / BLOG / Ideas para un Halloween terrorificamente divertido. iDescubrelo!

Miedo, susto, espanto, pavor.. tendras pesadillas con las ideas para

Halloween que te proponemos. iSon tan horripilantes que no te las podras
quitar de la cabezal!

SUSCRIBETE PARA RECIBIR

Ofertas

Inno/ “mping w
~—"



Ejemplos SEO Campings “Campingred”

™

grupo @ \ QUE HACER NUESTROS CAMPINGS NOTICIAS EL DISFRUTADOR CONTACTO @ Q —

campingred @

- s a1\ )
Los mejorésdisfraces para la Rechee
Halloween

17 O

NUESTROS CAMPINGS

Planes para Halloween 2017 en nuestros campings

23 OCTUBRE, 2017

- T Inno

05 CAMPINGS
CER

Los Parques Tematicos
mas divertidos de
Francia que no debes
perderte en tu escapada
de camping en familia

NUESTRO MPINGS

lo podemos estar mas \
itentos jEnhorabuena
a los campings
nominados!

= SIGUE NUESTRAS AVENTURAS

SUSCRIBIRSE AL BLOG



ALOJAMIENTOS RESTAURANTE MULTIAVENTURA GRANJA

TRES BONITAS RUTAS PARA HACER CON NINOS EN PUENTE DICIEMBRE EN
MADRID Y A PARTIR DE 6-7 ANOS.

puente diciembre en Madrid
Cancho o Pefia del Cuervo, Puerto de Navafria

EL mejor mirador del Valle del Lozoya. Es un sendero de montana que acaba en un mirador superbonito en lo alto de una
pena de cuarcitas. 5 km ida v vuelta, 200 metros de desnivel Dependiendo de como venga el tiempo, puede haber nieve.

Desde Lozoya sube por el Puerto de Navafria hasta el area recreativa de las Lagunillasm en el km 11. Ahi dejas el coche, hay
una fuente de agua fresca. Continua a pie al fondo del parking de coches, donde veras una puerta para impedir que entre el
ganado en el area recreativa. Continta por el camino y a unos 150 metros coge La bifurcacion a la derecha en un camina que

ANIMACION BLOG CONTACTO

3 rutas para hacer con ninos en puente
diciembre en Madrid

iMes de octubre con un ciclo de titeres

en 3 sabados!

Planes para hacer con ninos en otono
en Madrid

COMENTARIOS RECIENTES

ARCHIVOS

octubre 2017

septiembre 2017

Monte Holiday
Julin.inzm'f/ ':..:-I: I'.'-_.:'l"ll l.-'".-l"'* £ _:-.-"':"’IFI'.'-:'
Junio 2017
maya 2017

octubre 2016 Inno mping



@ bunga lowsclub t,914768700 & MiReserva W Ofertas S\ Blog ? Ayuda~ [ idioma~

Inicio / Blog del Viajero / Cortijo el Valle, tu casg

Cortijo el Valle, tu casa rural en Granada

e [ PSS @ bungalowsclub

ugar deseado...

4 Estas pensando en una escapada y no sabes destino? Si quieres empezar a organizar tu viaje y acabar con la
Entrad
gl indecisién, BungalowsClub puede ayudarte. ;Qué te parece viajar a Granada? jEl sur enamora a cualquieral

Salida

Personas

Te puede interesar

Bungalows y Cabafias

: : - . = p ® O
{Vistas espectaculares de Granadal l nno m pl n g m



Ejemplos SEO

%INSTAPIRINEOS

# INSTAGRAM & FIRINEOS #

EXCLUSIVD PARA
INSTAPIRINEDS

BJ g

INICIO SOBRE NOSOTROS EXPERIENCIAS INSTAPIRINEOS CONTACTA /;! I NSTJ hl I R I N EOS

ACTIVIDADES, LUGARES
Berreadel ciervo enel Pirineo

W |MITAGRAM & PIRINEDS W

f; alojamientospirineos.com

turismo rural - hoteles - campings - resturantes

e -

e Emass o7 ; o o
Inno/ - mping am,
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Ejemplos SEO

Find a Hotel or Resort Plan an Event Residences Experience Four Seasons Ofters

FOUR SEASONS MAGAZINE

DISCOVER TASTE THRIVE NEWSLETTER

WELCOME TO THE HEIGHT
OF LUXURY

5 Experiences You Can Have Only with Four
Seascns and NetJets

READ MORE

MORE MAKE A RESERVATION

FOUR SEASONS AND NETJETS: MEET YOUR GUIDE

{ love challenging people’s abilities
and showing them the best skiing
their life.

READ MORE

Inno/ “mping WI
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Ejemplos SEO

WAY OQUT WEST

\ airbnb



EN RESUMEN...

|dentificar a tu mercado.

Estudiar sus modos de compra-reserva.
Analizar los canales de trafico.
|dentificar Motor de busqueda mas
popular.

Optimizacion de la web.

o ldioma.

o  Dominio.

o  Sistema de pago/moneda.
o  Ofertas especificas.

Generacion de contenido optimizado.
Generacion de backlinks en el mercado.

Inno

mping @



Andres Romero Montero
Email: aromero@asiri.es

Twitter: @andresturiweb
Blog: andresturiweb.com

® @
amw Inno/~mping



mailto:aromero@asiri.es
https://twitter.com/andresturiweb
http://andresturiweb.com/

